ASCE a Torino come eredita

olimpica il primo motore di
ricerca italiano che mette a con-
fronto le tariffe di oltre 100mila
hotel in tutto il mondo in un’ot-
tica low cost. Un “metamotore”
on line in grado di far risparmia-
resinoal 50 percento delcostodi
una stanza di albergo e un sacco
di tempo nella ricerca e nel con-
tatto dell’hotel. L'idea, o meglio
lavogliadiprovarcisull’esempio
di altre realtad internazionali, &
venuta a Alberto Unger, un pas-
sato nell'organizzazione dei
Giochi invernali. Proprio par-
tendo da quella esperienza e dai
rapporti instaurati nell’anno di
preparazione, Unger haideatoil
sitocomparior.it,cheutilizzaco-
me radice il verbo latino “com-
parare”. E il sito di Unger mette

Unex manager olimpico ha sviluppato 1"idea di confrontare i motori di ricerca

Oltre centomi

ahotel conunclic

nascea Tormo1l portale low cost

proprio a confronto i database
deiportalialberghieripittusatial
mondo come Hotelopia, Octo-
pus Traver, Travelante. «L'idea -
spiega Unger - & stata sviluppata
in pochi mesi. Qui a Torino, nei
nostri uffici di via Fontanesi, la-
voriamo alla parte commerciale
stipulando i contratti con i vari
portalichesonoalmomentouna
decina ma che entro I'autunno
dovrebbero diventare almeno il

doppio. In Romaniasioccupano

“della parte tecnica con un accor-

do con la societa Atlantic Moon
che ha sviluppato il programma
e gestisce il server». Esempio di
delocalizzazione hi-tech, il mo-
dellocompariorpiemontese-ro-
meno sembra ionare. «In
poche settimane - continua Un-
ger - siamo arrivati ad avere dai 2
ai 3mila contatti al giorno. Non
tutti ovviamente finiscono con

un acquisto, ma sono il segnale
che il sistema funziona. Appena
formulata una richiesta con il
luogo, la categoria dell’hotel e i
giorni di Fermanenza, il nostro
sistemaelencaleofferte pii1van-
taggiose che spesso riguardano
lo stesso albergo. Trai vari por-
tali ci sono differenze che a volte
arrivano anche a 30-50 euro per
notte.Enonsempreil portale pii
grande o conosciuto &il pit1 con-
veniente. Perchiutilizzailnostro
sitononc’&énessuncostoaggiun-
tivo, né chiediamo, come fanno
altri, di registrarsi. Il nostro gua-
dagno & la percentuale che ci ri-
conosce il portale a cui trasferia-
moil cliente». Nel futuro dicom-
parior.it c'¢ un ulteriore passo:
«Vogliamo specializzarci nel-
I'accoglienza con canali dedica-
tiaibedandbreakfasteagliostel-
li, due sistemazioniideali per chi
naviga e vuole risparmiare».




